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Markedsfgring og branding af Samsg har til formal at gge antallet af gaester pa gen samt skabe
mere vaekst og flere arbejdspladser p&@ Samsg, saledes at Samsg ogsa fremover er et baeredygtigt
heldrssamfund.

Forbedrede trafikale vilkar skal omsaettes til mere vaekst savel i hovedsaesonen som i ydersaesonen.
Markedsfgringen skal synligggre mulighederne ved stgrre faergekapacitet, flere overfarter og lavere
priser til udvidelse af saesonen, flere gaester samt generel vaekst og jobskabelse pa gen.

Markedsfgringsstrategien skal medvirke til at virkeligggre Samsg Kommunes vision for Samsg som
en attraktiv kommune, der sammen med borgere og erhvervsliv sikrer ambitigse rammer for trivsel,
udvikling og veekst. Alle indsatser pa vej mod visionen vil have fokus p& social, gkonomisk og
miljgmaessig beeredygtighed.

Samsg vil veere kendte og anerkendte i ind- og udland for det, vi har og det, vi kan.
Samsg skal opfattes som et attraktivt feriested.
Vi kalder det branding, der begejstrer.

Vi gennemfgrer en malrettet og effektiv markedsfgring af Samsg med udgangspunkt i det,
vi har og det, vi kan. Vi arbejder for at gge geestemangden og udvide sasonen.

Vi fglger den nationale strategi for dansk turisme, der har defineret et pejlemaerke om veekst pa en
tredjedel i antallet af turismeovernatninger fra 2015-2025.

Vores pejlemaerke hedder vaekst pa en tredjedel i antallet af gaester fra 2015-2025.

Heraf skal 2/3 genereres i skuldersasonen og 1/3 i hgjsaesonen.

Med 228.240 gaester i 2015 betyder det, at vi i 2025 har en malsaetning om at nd 303.500 gaester.
I 2017 rundede vi allerede en milepael med 272.600 gaester.

Vi har:

Fantastiske rdvarer og gode smagsoplevelser

Mange events og arrangementer inden for kultur, smagsoplevelser, motion, miljg og natur.
Skgnne strande - smuk og spaendende natur.

Autentiske og idylliske landsbyer.

Hyggelig og segte atmosfaere.

Folkelighed og geestfrihed.

Vi er kendte for:

Vedvarende energi og baeredygtig omstilling.

Gode grgntsager og Samsg-kartofler.

Fantastiske smagsoplevelser.

Muligheder for store naturoplevelser og aktiviteter i naturen.
Venlighed og geestfrihed.
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Gennem markedsfgring skal kendskabsgrad og antallet af geester til Samsg gges fra bdde ind- og udland.
Gennem markedsfgring skal antallet af gaester i saerligt skuldersaesonerne gges.

Vi skal bygge videre pa brands inden for baeredygtighed, kartofler og grgntsager.

Vi skal udbygge kendskabet til destinationen som stedet for store smagsoplevelser samt oplevelser
inden for kultur, aktiv velvaere, motion, ro og friluftsliv.

Vi vil i markedsfgringen af Samsg tage udgangspunkt i en raekke strategiske fokusomrader:

Samsgbranding i alle vores aktiviteter.

Hgj prioritering af pressearbejde.

Fa, store, innovative og slagkraftige markedsferingsindsatser.
Teet interaktion med turisterne pa de digitale platforme.
Skarpe og brugbare analyser

Samsg har og vil fortsat arbejde pa at fastholde en stabil, geografisk vaegtning af feriegaester,
som udggres af 80% fra Danmark, 10% fra Tyskland, mens de resterende 10% kommer fra hhv.
Norge, Sverige, Holland, England samt gvrige lande.

I markedsfgringen af Samsg som destination koncentrerer vi os om tre malgrupper:

Sjov, Leg og Laering er bade attraktionslystne familier pa ferie i hgjsaesonen og familier med sma bgrn,
som ikke er afheengige af skoleferier samt familier, der rejser sammen i flere generationer.
Malgruppen motiveres af bgrnevenlige rammer, hvor familien kan vaere sammen.

Unge og voksne par uden bgrn holder ferie, for at nyde livets gode stunder og koble af fra hverdagen:
En laekker gourmetmiddag, gatur i solnedgangen eller en hyggelig shoppingtur.
De begejstres af den danske natur og de mange kulturelle og historiske sevaerdigheder.

Special interests daekker over enkeltpersoner, familier, par og grupper, der i vaesentlig grad veelger

destination ud fra saerlige interesser og behov, f.eks. golf, fgdevarer, energi, musik, fester, kurser og
andre virksomhedsarrangementer, motion, staevner/treef, lystfiskeri, yoga etc.
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Vi har valgt tre arbejdsprincipper som pejlemaerker for, hvordan vi ser strategien, og hvordan malene
realiseres:

Sammen star vi staerkere. Sammenhold og feellesskab er en del af den made, vi taenker og arbejder
pd pd Samsg. Det betyder, at malene i strategien skal realiseres via samarbejde, nye partnerskaber,
inddragelse af gens ildsjaele og fokus pa faellesskab - lokalt, regionalt, nationalt og internationalt.

Fra mere til bedre. Vi gnsker ikke blot mere markedsfgring, men bedre markedsfgring. Det betyder,
at realiseringen af malene i strategien kalder p& en innovativ tilgang og abenhed over for nye mader

at gore tingene p&. Sa vi ikke bare ggr mere af det, vi plejer, men ogsa hele tiden sgger at ggre det
bedre.

Altid i bevaegelse. En strategi er et pejlemarke, og mens vi arbejder, forandrer verden sig Igbende.
Derfor skal vores strategi veere fleksibel og give plads til nye muligheder eller problemstillinger, der
viser sig undervejs.

For at sikre, at strategi bliver til handling, udarbejdes der hvert ar en markedsfgringsplan for den brede
markedsfering med konkrete indsatser, der gnskes gennemfgrt med henblik pa at ggre vision til virke-
lighed. Samsg Markedsfgringsudvalg har ansvaret for de &rlige markedsfgringsplaner og tilser, at de er
i overensstemmelse med strategiens visioner.
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